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Resumo

Os museus de ciéncias realizam a¢des educativas e culturais para diferentes tipos de publico, proporcionando uma
aproximagdo com a ciéncia. Entre seus recursos, a tecnologia vem oferecendo mecanismos eficientes na
Divulgacéo Cientifica (DC). Dentre eles estdo os blogs, uma potente forma de aproximar ciéncia e sociedade
online. Essa pesquisa buscou investigar o uso de blogs por museus de ciéncias da regido Sudeste do Brasil. Como
resultado, dentre 156 instituicdes, apenas 19 utilizam blogs, sendo seis deles ativos. Assim, a pesquisa caminhou
para um Estudo de Caso sobre 0 blog “Coluna do Astrénomo” do Planetario do Rio de Janeiro com analise das
atividades de DC praticadas no blog. Apesar da redugdo de seu uso, os blogs apresentaram-se como instrumentos
potentes de DC através da pratica de multiplas atividades interativas e contetdos com diferentes tipos de
abordagem.
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Abstract

Science museums carry out educational and cultural activities for different types of audiences, providing an
approach to science. Among its resources, technology has been offering efficient mechanisms for Scientific
Dissemination (DC). Among them are blogs, a powerful way of bringing science and society together online. This
research sought to investigate the use of blogs by science museums in the Southeast region of Brazil. As a result,
out of 156 institutions, only 19 use blogs, six of which are active. Thus, the research led to a Case Study on the
blog “Coluna do Astronomo” of Planetario do Rio de Janeiro with an analysis of DC activities carried out on the
blog. Despite the reduction in their use, blogs presented themselves as powerful CD tools through the practice of
multiple interactive activities and content with different types of approach.

Keywords: museums; blogs; digital information and communication technologies; scientific dissemination;
science centers; content analysis.

Resumen

Los museos de ciencias realizan actividades educativas y culturales para diferentes tipos de publicos, brindando
un acercamiento a la ciencia. Entre sus recursos, la tecnologia viene ofreciendo mecanismos eficientes para la
Divulgacién Cientifica (CD). Entre ellos se encuentran los blogs, una poderosa forma de acercar la ciencia y la
sociedad en linea. Esta investigacion buscd investigar el uso de blogs por parte de los museos de ciencias de la
region Sudeste de Brasil. Como resultado, de 156 instituciones, s6lo 19 utilizan blogs, seis de los cuales estan
activos. Asi, la investigacion derivé en un Estudio de Caso sobre el blog “Coluna do Astronomo” del Planetario
do Rio de Janeiro con un analisis de las actividades de DC realizadas en el blog. A pesar de la reduccion en su uso,
los blogs se presentaron como poderosas herramientas de CD a través de la practica de multiples actividades
interactivas y contenidos con diferentes tipos de enfoque.

Palabras clave: museos; blogs; tecnologias digitales de la informacion y la comunicacién; divulgacion
cientifica; centros cientificos; andlisis de contenido.

***k

1 Introducéao

Os museus e centros de ciéncias sdo institui¢cdes que realizam acdes para diferentes tipos
de publicos, proporcionando experiéncias cientificas, culturais e inseridas no cotidiano da
sociedade (Pscheidt & Lorenzetti, 2020). Massarani et al. (2019) afirmam que esses espacos de
interface entre ciéncia e sociedade apresentam objetivos variados de educacdo, informacao,
lazer e cultura. Assim, esses espacos sdo potenciais promotores de acdes de Divulgacédo
Cientifica (DC), a qual segundo Bueno (2010) é um processo de utilizacdo de recursos para a
recodificacdo, onde ocorre a alteracdo de uma linguagem cientifica especializada para uma
linguagem ndo especializada mais factivel, a fim de veicular informagdes cientificas de forma
mais acessivel para um publico.

Segundo Gouvéa et al. (2001), como esses espacos sdo abertos e o visitante geralmente
define seu percurso, o espago deve ser estruturado de modo a conquistar o publico. Assim, as
pessoas podem, de forma espontédnea, criar uma comunicagdo na visita, trocando ideias,
informacdes, impressdes e emogdes. Dentre 0s recursos, 0 uso das tecnologias vem oferecendo
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aproximacoes, possibilitando aos visitantes exploragBes muitas vezes impraticaveis com 0s
patrimonios ali expostos (Silva, Alves, Miller, 2020).

Em 2008, o governo brasileiro demarcou a construgdo de uma agenda publica,
reconhecendo que perdemos tempo e espago no movimento da incluséo digital. Santos et al.
(2019) relatam que, com o passar de dez anos, verificou-se um elevado crescimento de
demandas e ac¢Ges que atendiam a diferentes culturas e realidades. Os autores destacam que tal
movimento ocasionou uma consideravel ampliacdo no nimero de espacos publicos e privados
que colaboraram para a inclusao tecnoldgica, considerando os principios do desenvolvimento
de uma cibercultura para além da DC. Assim, espagos como museus e centros de ciéncia vém
promovendo iniciativas de politicas publicas para a infoinclusdo e atuando com atividades
educativas e de divulgacdo cientifica de forma online.

Concomitante a isso, a internet atua como uma forte aliada na promocdo da
comunicacdo entre o publico e os museus, tendo em vista que tais espacos devem levar em
consideracdo as mudancgas comunicacionais e tecnoldgicas presentes no mundo contemporaneo
(Andrade, 2008). A museologia moderna reconhece que a comunicacdo € um fator chave na
sua relacdo com o publico. Cada vez mais, as equipes de museus tém contado com a integracao
de profissionais da comunicacdo. Segundo Barbosa (2006), é de extrema importancia que a
preparacdo das atividades educativas online seja feita de modo inovador e criativo, capaz de
sensibilizar e encantar novos e assiduos publicos.

Com base nisso, é importante destacar a relacdo entre publico e museu, tendo em vista
que tal conexdo ndo era uma realidade durante grande parte do século XX, porém, nesse mesmo
século as Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TICs) passaram a ser desenvolvidas e
consideradas grandes potencializadoras da comunicacdo (Chaves & Morigi, 2018; Andrade,
2008). Com ainserc¢do das TICs nos museus, a informacéo que antes era documentada em papel,
passou a ser digitalizada nos bancos de dados (Chaves & Morigi, 2018). Assim, Schweibenz
(2011) traz algumas motivagdes para a ascensdo de uma museologia mais moderna conectada
com as TICs como: (1) a comunicacdo com diferentes publicos e geograficamente distantes
tornaria-se mais presente e importante; e (1) a populacéo infantil e jovem ja esta familiarizada
a nova era comunicacional na web.

Diante as inovagdes tecnoldgicas, é importante ressaltar o termo Tecnologias Digitais
de Informacédo e Comunicagédo (TDICs). Muitas vezes os termos TICs e TDICs séo utilizados
como sinbnimos, entretanto, enquanto as TICs sdo referentes a internet e outras ferramentas de
informatica e telecomunicagdo, como a televisdo e a radio, as TDICs englobam a tecnologia
digital (Leite, 2014; Gewehr, 2016). Segundo Reinhardt (2018), as TDICs entraram em
ascensdo durante a era da Web 2.0, com a criacdo das redes sociais, consideradas ferramentas
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de suporte interativo e incorpora¢do de midia. Assim, um grande marco para utilizacdo em
massa das TDICs foi a criagdo da primeira rede social direcionada para o compartilhamento de
informacdes e interacéo, os blogs (Reinhardt, 2018).

Leiva (2006) define os blogs como websites de publicagfes textuais eletronicas, de
periodicidade variavel, organizadas por uma ou mais pessoas. A autora defende essas redes
devido ao seu potencial espaco de interacdo, sendo um dos principais pontos positivos de seu
uso. Cakir (2013) ressalta ainda que os blogs podem ser ferramentas muito Uteis no processo
ensino-aprendizagem entre docentes e discentes, favorecendo a participagdo ativa e a integracao
entre os participantes.

Na internet, encontram-se centenas de blogs abrangendo uma diversidade de temas, dos
mais especificos aos mais gerais. Assim, eles podem apresentar diferentes funcGes e divergir
quanto a natureza de seus contetdos: diarios eletronicos, publicagdes eletronicas informativas
e publicacdes mistas (Recuero, 2003). Neste contexto, estdo os blogs que se dedicam a
informacao cientifica. Este tipo de blog é visto como uma poderosa e essencial ferramenta usada
por instituicBes cientificas e educacionais, como museus de ciéncias, para divulgar informacdes
cientificas e facilitar conversas sobre Ciéncia (Kouper, 2010).

Desta maneira, 0os blogs apresentam-se como uma significativa forma de possibilitar
uma aproximagao online entre 0s museus de ciéncias e seu publico. Isto corrobora com a ideia
de Silva e Orkiel (2018), os quais defendem os blogs como uma ferramenta potente de
informagdo e comunicacado, principalmente quando estéo inseridos em um contexto educativo.
Dessa forma, eles possibilitam o compartilhamento e socializacdo de diferentes tipos de
conhecimentos, recursos didaticos, métodos de aprendizagens e praticas docentes.

Entretanto, apesar dos blogs serem a primeira rede social criada, sendo o primeiro
espaco online disponibilizado para interacdo entre pessoas, incluindo entre empresas e seu
publico, a literatura acerca da relacdo entre museus e blogs € escassa. Assim, mostra-se
necessario a realizacdo de estudos que investiguem esta relacdo e como ela tem ocorrido. Além
disso, o crescimento na popularidade e adesdo de outras plataformas digitais/midias sociais -
como Facebook, Instagram, Youtube, Twitter- influenciaram no decaimento da utilizagéo de
blogs para DC (Chugh; Ruhi, 2017; Brown; Woolston, 2018; Nassi-Calo, 2018). Tal fato
provoca alguns questionamentos: como vem ocorrendo o0 uso e a adeséo de blogs por museus e
centros de ciéncias?; quais os tipos de atividades esses museus podem realizar em blogs?

Diante do cenério exposto, esta pesquisa possuiu 0 objetivo de investigar a utilizagdo de
blogs por museus e centro de ciéncias, especificamente da regido Sudeste do Brasil e
catalogados na plataforma da Associacao Brasileira de Centros e Museus de Ciéncia (ABCMC).
Esta plataforma foi escolhida por possibilitar um grande intercambio de recursos e informacgoes
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entre centros e museus de ciéncia (ABCMC, 2022). Ja a regido Sudeste foi selecionada devido
a maior concentracao de museus e centros de ciéncias ativos em comparagdo as outras regides
brasileiras.

Assim, a partir da coleta e pré-anélise dos dados, o blog “Coluna do Astrénomo” foi
investigado acerca das atividades de DC praticadas pelo museu dentro da rede social. A
obtencdo e a analise desses dados possibilitam responder tais questionamentos acerca da relagcdo
museus/centro de ciéncias e blogs.

2 Procedimentos Metodoldgicos

Com o intuito de investigar a utilizacdo de blogs por museus e centros de ciéncias
pertencentes a regido Sudeste do Brasil e catalogados na ABCMC para fins de DC, o presente
estudo utilizou a Anélise de Contetido (AC) como ferramenta para a analise dos dados.

A AC é uma técnica de investigacdo que, a partir de descri¢des sistematicas, analisa 0s
dados de forma aprofundada, visando uma pesquisa social de seus conteudos. Este estudo
acompanhou a proposta de Bardin (2011), que define alguns pressupostos para a utilizacao da
AC na analise de dados e que foram aplicados nesta pesquisa. Inicialmente, ocorre a pré-analise
dos dados, caracterizada pela leitura flutuante do material em busca de conhecer mais
profundamente os dados coletados. A etapa seguinte é a codificacdo dos dados através da
exploracdo do material que representa o recorte da pesquisa, podendo ja incluir a definicéo e a
elaboracdo das categorias que serdo observadas no material. A terceira etapa da AC decorre da
interpretacdo dos dados apresentados, otimizando assim os resultados obtidos.

Segundo Silva et al. (2005), pode-se seguir o0 modelo aberto (categorias ndo sao
definidas a priori), 0 modelo fechado (ja possui categorias previamente definidas baseadas no
aporte teodrico), e o modelo misto (ja possui categorias definidas, mas acrescenta outros critérios
a partir da analise dos dados). Neste estudo, 0 modelo aberto foi realizado.

Para chegar ao museu sujeito da analise e seu respectivo blog e seguindo 0s pressupostos
descritos, a pesquisa foi dividida em duas etapas:

1°: Catalogacdo de museus e blogs: esta etapa consiste na pré-analise descrita por Bardin.
Ela possui 0 objetivo de catalogar os museus da regido Sudeste a fim de investigar quais
utilizam blogs para a DC. Assim, desmembrou-se em duas subetapas:

e Coleta de dados: coleta dos dados referente aos museus e centros de ciéncias da
plataforma ABCMC. As instituicbes foram organizadas em tabela no Excel,
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apresentando o escopo de 156 museus e centros de ciéncias da regido Sudeste, os quais
foram divididos por Estado.

Investigagdo dos dados: busca dos museus e centros de ciéncias que utilizam os blogs
como ferramenta para a DC.

2°: Descricdo das atividades de um dos blogs: esta etapa foi delineada a partir do
levantamento realizado. Ela baseia-se em um Estudo de Caso (EC) centrado na analise das
caracteristicas gerais dos posts realizados no blog de um dos museus/centro de ciéncias. O EC
é um tipo de metodologia qualitativa, sendo adequado quando o pesquisador tem o interesse em
pesquisar uma situacdo considerada unica (Oliveira, 2008). Assim, essa etapa possui 0 objetivo
de investigar o que os museus e centro de ciéncias vém realizando na rede em relacdo a DC.
Para isso, desmembrou-se em duas subetapas:

e Selecdo do blog: iniciou-se com uma anélise dentre os blogs ativos encontrados, sendo
selecionado para a analise o blog que apresentou uma periodicidade atual nas postagens
e seguindo o critério comparativo de maior quantitativo de posts. A partir desse ponto,
o recorte temporal foi definido e consistiu na analise das publicacfes realizadas entre
2018 e 2022. Assim, os dados foram organizados em tabela no Excel.

e Anadlise do blog: os dados foram analisados quanto as seguintes categorias criadas
durante o desenvolvimento da analise:

1. Frequéncia: analisa a frequéncia e periodicidade das publicacfes de forma semestral
dentre o periodo selecionado para a coleta de dados (2018-2022).

2. Autoria do blog: verifica a variedade de autores das publicaces.

3. Tipo de publicacdo: classifica as publicacbes de acordo com as informacdes
compartilhadas pelos autores e sua apresentacdo visual. As classificacbes foram
definidas ao longo da analise do blog e estdo presentes - com suas respectivas definicbes
- na Tabela 1.
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Tabela 1: classificagdes da categoria “Tipo de publicagdo”.

Classificacdo

Publicacdo Informativa

Publicacdo de Divulgagdo

Publicacdo Informativa + Video

Atividade Educativa

Série Educativa

Série Informativa

Série de Divulgagao

Videos

Definicéo

Publicagdes com explicacfes baseadas em fatos
cientificos sobre os temas focos - como
astronomia, tecnologia e ciéncia - do blog.

Publicagdes com divulgac6es de eventos, como
pecas teatrais, filmes, livros, palestras e datas
comemorativas.

Publicagdes com explicacfes baseadas em fatos
cientificos sobre os temas focos do blog, com
videos complementares a elas.

Publicacgdes contendo atividades manuais e
passatempos, tendo como publico-alvo criangas e
tematicas relacionadas aos temas focos do blog.

Sequéncia de publicacGes contendo partes de uma
mesma atividade educativa.

Sequéncia de publicacGes sobre conteidos de um
determinado tema.

Sequéncia de publicacdes divulgando diferentes
obras de um mesmo tema, como a série "O
Alienigena leu", a qual divulga diferentes livros
relacionados aos temas focos do blog.

Publicacfes que apresentam apenas videos.

Fonte: os autores, 2022.

A criacdo das categorias e suas classificacdes permitem uma analise mais aprofundada
dos dados, possibilitando o entendimento sobre as diferentes formas de comunicacgdo do blog
em questdo, além de fornecerem uma maior especificidade e sintese de discussdo sobre o
material analisado (Silva & Fossa, 2015). As categorias surgiram ao longo da analise do blog,
de acordo com a especificidade de cada tipo de publicacdo. A partir delas, € possivel
compreender as finalidades de cada uma, seu publico-alvo e a avaliacdo do uso de diferentes
recursos midiaticos - como textos, imagens e videos - em uma Unica publicacdo, algo possivel
gracas as diferentes ferramentas que os blogs disponibilizam para seus autores e leitores.
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3 Resultados

Ap0s a realizacdo da primeira etapa, dentre 156 museus e centros de ciéncias da regido
Sudeste catalogados pela ABCMC, 80 estdo presentes no estado de Sdo Paulo, sete no Espirito
Santo, 24 em Minas Gerais € 45 no Rio de Janeiro. Com o final da pré anélise, 19 blogs foram
encontrados, sendo apenas seis deles ativos.

As mudangas no cenario online, especialmente a criacdo das midias sociais, vem
diluindo o impacto dos blogs (Brown & Wooldston, 2018). Com os excelentes algoritmos
provenientes dos feeds do Twitter e Facebook, as pessoas diminuiram o acompanhamento nos
blogs de cientistas, visto que tais midias poderiam fazer todo o trabalho com um maior alcance
de publico. Tal cenario corrobora com o pequeno quantitativo de blogs encontrados (19 de 156)
e, principalmente, o valor baixo de blogs ativos (6 de 19).

A partir da investigacdo desses seis blogs e seguindo os critérios previamente
estabelecidos, foi selecionado o blog “Coluna do Astrénomo”, pertencente a Fundagio
Planetario da Cidade do Rio de Janeiro. Esta instituicdo, desde 1970, se dedica a difundir a
Astronomia e oferecer cultura e lazer de qualidade aos visitantes, promovendo uma série de
atividades e projetos culturais que permitem a integracdo entre as mais diversas areas da ciéncia
(Planetario, 2023). Ja o blog, conta com publicac6es desde o ano de 2006, e no periodo da coleta
de dados desta pesquisa, apresentava frequéncia nas postagens, as quais foram analisadas
quanto as trés categorias.

3.1 - Categoria 1: Frequéncia

Apesar de seguir o critério estabelecido pelas autoras - maior quantitativo de
publicacdes -, 0 mesmo também apresentou reducdo na periodicidade e frequéncia nas suas
postagens (Gréfico 1).
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Gréfico 1: Frequéncia semestral de publica¢Ges do blog “Coluna do Astronomo”.
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Fonte: os autores, 2022.

Com um total de 172 publicacGes dentro do periodo mencionado, o grafico apresenta as
frequéncias de forma separada por semestre para uma analise mais detalhada.

Em 2019, ha um maior quantitativo de publicacfes comparado aos demais anos. Apesar
de discrepante, o aumento de publicacdes 2018 para 2019 ndo apresentou justificativas relatadas
pelo blog. No entanto, segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica de 2019, o ano foi de grandes mudancas
significativas para a internet brasileira, pois ela apresentou um aumento de 3,6 pontos
percentuais em domicilios e também o maior indice de uso de internet por celular dentre todos
o0s anos anteriores. Tal fato pode explicar possivelmente um estimulo por parte da Fundacéo
Planetario e dos autores do blog em ampliar o numero de publicacdes e a periodicidade das
mesmas, difundindo conhecimentos cientificos e promovendo a instituicéo.

Apesar do abrupto platd em 2019, o primeiro semestre de 2020 inicia-se com uma brusca
reducdo de publicagdes no blog. Esses dados podem ser justificados pelas medidas de
isolamento social em decorréncia da Pandemia da COVID-19, decretadas pelo governo na
segunda quinzena de marco de 2020. A pandemia impossibilitou que milhares de pesquisas
cientificas prosseguissem principalmente devido ao fechamento das instituicGes de ensino,
ciéncia e pesquisa. Com isso, maltiplas adaptacdes foram necessérias em todos os ambitos
profissionais, atingindo também as atuagdes da Fundacdo Planetario, visto que segundo
relatério publicado pelo ICOM (2020), em maio deste ano, 90% a 95% dos museus do mundo
encontravam-se fechados. Dessa forma, sob isolamento social, espera-se uma reducdo na
atuacdo dos profissionais responsaveis pela DC do blog e seus autores.
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Além disso, centros de ciéncias e museus precisaram ter tempo para pensar e planejar
suas acoes levando em consideracdo o ambiente da web, cogitando o uso de profissionais
especializados na area, como designers, artistas e programadores (Beiguelman, 2020). Assim,
essas instituigdes precisaram se organizar em como prosseguir com suas atividades e arquitetar
novas estruturas de atuacdo. Segundo Decatur (2020), em tempos de pandemia, 0s museus e
centros de ciéncias, como nunca, tiveram a oportunidade de repensar sua misséo, visao e
impacto, buscando formas de responder as necessidades da sociedade e de serem mais
relevantes para diversos publicos, bem como mais ageis em responder a um mundo em répida
mudanga. Dessa forma, reestruturar, junto aos autores do blog “Coluna do Astronomo”, novos
contetidos para publicacdo diante de toda conjuntura ndo deve ter sido uma das tarefas mais
faceis para a Fundacao.

Por conseguinte, os numeros de publicacdes ndo voltam a aumentar consideravelmente
nos proximos semestres. As medidas de isolamento e o fechamento das instituicdes museais
prosseguem durante todo o ano de 2020 e 2021 e com isso, saiu de cena 0 ambiente presencial
e entrou em acdo uma intensa producdo de contetdo para alimentar sites e midias a fim de
manter a visibilidade dos espacos museais (Schenkel, 2020). Desde entdo, grande parte dos
museus e centros de ciéncias precisaram se adaptar de forma abrupta a essa estrutura online.

Diante disto, surpreendidos pela pandemia e sem muito contetdo artistico e cultural
criado para a web, muitos museus, galerias e instituicGes culturais aderiram aos Unicos campos
da vida online que conhecem, as redes/midias sociais, 0 e-commerce e 0 Google Arts & Culture
(Beiguelman, 2020). Com a ascensdo das midias sociais e 0 aumento da ades&o do publico em
redes como Instagram, Youtube e Facebook, relatados pelas agéncias We Are Social e
Hootsuite, os museus e centros de ciéncias comecaram a aderir a elas de forma bem
significativa. Segundo as agéncias, essas redes sociais estdo entre as trés mais utilizadas no
mundo, com isso, a adesdo dos museus resulta em um maior engajamento e alcance de pessoas
para sua funcao de divulgar ciéncia.

Segundo Amorim, Cruz e Correia (2020), a criacdo blogs promotores de ciéncia
comecou a decair a partir de 2010, com posterior decaimento de atualizagdes daqueles ja
existentes, a partir de 2011 - a exemplo disso, mais da metade dos blogs encontrados na pesquisa
ndo possuem atualizagBes ha anos -. Dessa forma, a diminui¢do do uso de blogs relatada no
inicio da discussdo, somado ao aumento da producéo de conteudo para outras plataformas e
midias sociais que ascenderam nesta Ultima década, pode justificar a constancia na reducéao
verificada nos anos de 2020, 2021 e 2022.
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De acordo com Takata (2013), isso se reflete na trajetoria de grande parte dos blogs,
apresentando essa desaceleracdo substancial na periodicidade de postagens. O autor associa a
reducdo ao fato de muitos autores dos blogs, na época, serem estudantes de pos-graduagéo, ou
seja, passando por um processo de crescimento na carreira académica e, assim, possuirem
menos tempo disponivel para redigir textos completos referentes aos contetidos dos blogs. Com
isto, entende-se que os pesquisadores ndo conseguiam manter um blog.

Por fim, corroborando com a discussdo desta categoria, ao analisar o Instagram da
Fundacdo Planetério, notou-se grande quantidade de publicacdes em boa periodicidade. Apesar
de o blog ndo ser mais a midia mais selecionada para manter uma frequéncia de publicacdes de
DC, o Planetario prosseguiu utilizando o meio online para essa fun¢do por meio da adesdo a
outras midias. Counts (2020) relata que o prosseguimento dos museus nas midias sociais,
somado a todas recentes experiéncias adquiridas na pandemia, podem auxiliar a conservagéo
dessas instituicdes, apresentando potencial na DC e promog¢éo da instituicao.

3.2 - Categoria 2: Autoria do blog

Analisando as 172 publica¢des do blog, notou-se uma variedade de autores (Gréfico 2),
além da permanéncia e constancia da maioria deles ao longo dos anos. Foram catalogados 16
autores diferentes, codificados de “A1” até “A16” a fim de preservar o nome dos autores. No
entanto, ao investiga-los, nota-se um leque de cientistas, principalmente astrbnomos,
contribuindo para a DC promovida por blogs.

Grafico 2: Quantidade de autores x Quantidade de publica¢6es por autor
40

30
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0 (] .  — I —
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Fonte: as autoras, 2022.

Essa diversidade de autores compactua com as defini¢oes e funcionalidades abordadas
pelos referenciais do mundo dos blogs. Muitas vezes, os blogs séo vinculados a outros blogs
por seus autores, criando assim comunidades em rede de escritores e leitores, conhecidas como
‘blogosfera’. Mas nesse caso, a rede de autorias se cria no proprio blog permitindo uma gama
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de informagdes compartilhadas e uma blogosfera propria. Segundo Kouper (2010, p. 2): “A
blogosfera consiste em mudltiplas formas de expressdo que vao desde confissbes intimas
destinadas a algumas pessoas até 0s escritos jornalisticos e académicos que atraem grande
numero de leitores”. Dessa forma, a publicacdo de informacdes de diferentes autores cientistas,
como no caso do blog selecionado para esta pesquisa, possibilita aos leitores uma variedade de
informacdes ligadas a ciéncia provenientes de diferentes visdes e contextos. Segundo Brown &
Woolston (2018, p. 135 - traducdo livre):

Os blogs para a divulgacao e informacao cientifica existem desde o inicio dos
anos 2000. Mas, nos ltimos anos, a plataforma de 'microblogging' Twitter e
outros canais de midia social, que exigem menos tempo manter do que um
blog completo, vem ameacando para torna-los obsoletos. Mas alguns
cientistas estdo mantendo a pratica viva, e continuam a desempenhar um papel
importante no desencadeamento de colaborages, transmitindo informagdes
cruciais e fortalecimento das comunidades cientificas.

Assim, diante dessa possibilidade do blog possuir uma periodicidade varidvel e
organizagdo por uma ou mais pessoas (Leiva, 2006), destacamos-0s como potenciais espacos
de interacdo, promotores de debates e discussGes sobre um assunto, possibilitando multiplas
formas de comunicagdo (Castells, 2013). Afinal, “bloggar” nao é para todos, mas é importante
que as pessoas percebam que é uma das muitas maneiras pelas quais os cientistas falam uns
com o0s outros e com a sociedade (Brown & Woolston, 2018).

3.3 - Categoria 3: Tipo de publicacéo

O sistema de classificacdo dos 172 posts, realizado a partir da apresentacdo visual,
contetdos e das informacBes compartilhadas, foi exemplificado na Figura 1 com as proprias
publicacGes coletadas e analisadas diretamente do blog.
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Figura 1: captura de tela de algumas publicacdes presentes no blog “Coluna do Astronomo”,
as quais foram classificadas da seguinte forma: A - Publicacdo Explicativa; B - Publicacéo de
Divulgacdo; C - Publicacdo Explicativa + Video; D - Atividade Educativa; E - Série
Educativa; F - Série Explicativa; G - Série de Divulgacdo; H - Videos.

Inteligéncia Artificial em Entrada Franca ao Museu
Marte do Universo nesse
15 sabado 4 de Janeiro

Quando ouvimos falar em inteligéncia artificial é comum, imediatamente. lembrarmos de fimes de fiogao clentifica: A
— Inteligéncia Artificial, Homem Bicentenario, etc. A maioria das obras apresenta personagens extremamente
inteligentes e capazes de realizar uma vasta quantidade de tarefas, como por exemplo © mordomo virtual
JARVLS.. que é capaz de atender praticamente todos os desefos do excéntrico Tony Stark. E para completar,
desenvolveram ainda o sentimento. T 0s dias das ¢ de final de ano pra realizar as manutencdes que fazem

ccom que o Planetario esteja sempre pronto para propiciar ao publico a melhor experiéncia de imersao em Ciéncia

Devido a um atraso na ao do esse sabado sem climatizagao. o
que inviabiliza a exibigdo de sessao de clpula

Assim, decidimos funcionar num esquema diferente: abriremos o com entrada gratuita. Nao
havera exibicao de . e estd mantida a ki

Dica para a tarde de sabado: venha passear gratuitamente no Museu do Universo, curta nossos jardins, faga um
lanche em um dos restaurantes localizados no Planetario, ou eas 19hsubaparaa
(@ observar o céu e conversar com os Astrénomos que acompanharao a atividade.

“Lel a atividade de observagéo do céu depende das condigdes meteorolégicas. Com chuva ou céu
nublado 3| lade fica cancelada.

Monte Seu Proprio Onibus
Espacial!

Parte 2

Nao para por al as informagbes dadas pelos espectros estelares, Para Citar um exemplo interessante: o chamado
pizbi 578 Lmsagieas oh E al? Hope estamos langando a segunda parte do modelo de Gnibus espacial para ser montadol Aprovetem!!!

efeito Zeeman (duplicago de algumas linhas espectrais) pode nos revelar até o campo magnético na superficie

do astro Usem as instrugies no outro post para montar e o esquega de pintar antes!

Aespectroscopéa é, sem sombra de duvidas, a ferramenta mass poderosa da Astronomia, A outra grande fonte de

Informagao astrondmica é a fotometria. Mas essa & outra histéria Q.

Links interessantes: £D9

Cola4
Cola4

Colod

M  Azul+ Verde + Vermelho = Branc.o7 3 - - - - - -

%
Cola 1

Colad

Colod

4 Cola 2
‘sistir no (8 Youlube
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Constelacées do Zodiaco Cacadores de satélites:
ISS, Jupiter, Saturno e
Lua juntos no céu

AEstagao Espacial Intemacional (1SS - Intemational Space Station) tera uma passagem bem favorével na quarta-
fera (11 de setembro) e. além disso, em seu passeio” pelo céu vai passar proximo 4 Satumo, o planeta dos anéss

Nas prowimidades, teremos ainda a Lua e Jupite. Imperdive! Estados do Sudeste, parte do Sul do Brasi, além da
Bahia, verso a passagem

AISS & visivel porque reflete a iz do Sol. da mesma forma que a Lua. Ao contrério da Lua. ela ndo pode ser
observada durante 0 & mas, sob certas Cicunstancias. momentos antes do amanheoer ou apos o por do sol. Para
alguns, ela lembra uma estrela, s que em movimento. Para outros, um ayi2o, com a excegdo de que a ISS n2o
apresenta luz piscando.

Quando a passagem da esta;a0 se dd em condigbes favoraveis, como no caso desta quarta-feira, qualquer pessoa
pode observar usando seus préprios olhos. Basta pegar a carta celeste e se dirigir para um local onde vocé tenha
08550 20 08U &, de preferéncia, com o horzonte fvre e sem luz urbana

Acarta celeste abaixo indica a passagem da ISS por entre as constelagdes, para a note de 11 de setembro de
2019, Eia vale para a Cidade do Rio de Janero e arredores, Repare que s 18h30min a Estagao Espacial estard

= e ~an 10 meso da constelag3o do Cruzeiro do Sul. Logo depois, &s 18h32min, estard na constelagao do Sagitério
v e Sati st alto no éu. Nas proximidades, veremas Jopiter. bem brihante de cor branca, na
LANCA ESCORPIAO SAGITARIO 10 do Escorpido, e a Lua, em Capricomio. Se vocé estiver em outra cidade, poderd obter uma carta
i 4 2 | i (lembre-se de informar a sua cidade antes de gerar a carta), Note que aiguns horaros estao
5 Jos na carta, uma vez que precisamos saber 1o somente para onde lhar, mas também, quandol
Rna raradal

O ALIENIGENA LEU: A Qual o Sabor da Lua?
SORTE DOS GIRINOS (O (Infantil)
Alienigena)

Planétéarisene

Historia de /Lf/'e...
(=]
£ Qual o sabor da lua?

o

Q@i, ©) /

Fonte: blog “Coluna do Astrénomo”, 2019.

No Grafico 3 € possivel observar que a classificacao “publicagdo explicativa” foi a mais
recorrente dentre as outras, apresentando 86 publicacdes. Segundo um estudo de Jarreau &
Porter (2018), 40 dos 43 blogueiros cientificos selecionados aleatoriamente relataram ter
recebido mais de 1.000 visualiza¢cGes em alguns dias para um post tipico em seu blog. Isso
mostra que tais tipos de publicagdes ligadas a ciéncia podem ter um bom alcance na plataforma.
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Gréfico 3: Quantitativo das diferentes classificagdes da categoria “Tipo de Publicagdo”.
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Fonte: as autoras, 2022.

Apesar de toda a ascensao de midias sociais, como ja discutido anteriormente, enfatiza-
se a disputa constante que ocorre nesse meio. Estamos diante de uma frequente oferta de lives
de musica, filmes curtos, leituras gratuitas, webinarios de livre acesso, venda de todos os tipos
de produto, marketing, noticias instantaneas a todo 0 momento e muito mais. Dessa forma, o
espaco para a divulgacdo e informacdo cientifica acaba se perdendo em um feed. E nesta
situacdo que blogs de ciéncia podem ganhar uma atencdo especial da comunidade cientifica e
ndo-cientifica, possuindo sua particularidade e temética Unica.

Em continuidade, as classificagdes “série explicativa” (35 posts), “série de divulgacao”
(6) e “série educativa” (12) foram criadas apds a analise das publicagdes feitas no ano de 2019,
onde o grande nimero de publicac6es visualizado no Gréfico 1 ocorreu. Esta quantidade pode
ser justificada pela realizacéo de tais séries, as quais eram publicadas de forma periddica, com
cada uma possuindo um dia da semana direcionado para a sua publicacdo. Assim, dentre as 156
publicagdes analisadas, 53 pertenciam as 11 séries promovidas pelo blog: “Oposigdo de Jupiter,
Saturno e Marte”, “Cacadores de Satélites”, “Nossos Astros na ficcao-cientifica”, “Seis filmes
infantis com tematica espacial”, “Fotometria”, “Como vivem os astronautas?”, “Monte seu
proprio onibus espacial!”, “Apollo 117, “Worldbuilding”, “Perdidos no Espaco”, “O Alienigena
leu”, “As constelacdes do zodiaco”.
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A publicacdo das séries, juntamente com o0 acompanhamento dos leitores, proporciona
uma aproximacao entre o publico e o Planetério, mediante a periodicidade mantida pelo blog.
Segundo Furlan e Marinho (2010), uma das principais estratégias de criagdo de conteddo nas
redes sociais é a definicdo da periodicidade das postagens, na qual resulta em um maior alcance
do perfil e atrai leitores. Através de uma frequéncia mantida, os visitantes criam expectativas,
aguardando pelos novos posts e visitando mais a plataforma.

A busca incessavel pelo conteddo de lazer em uma sociedade que vive em constante
movimento incentiva o consumo de micro doses de informacgdes (Zhu et al., 2020). Assim, a
divulgacdo de textos curtos, no entanto periodicos, parcelados e alinhados a mesma tematica,
facilita a transmissdo do conhecimento cientifico na geracdo atual. Ademais, algumas séries
disponibilizadas no blog captavam o visitante, o fazendo participar integralmente da
informacdo cientifica exposta como, por exemplo, as divulgacdes de filmes e as montagens de
brinquedos baseados em aparatos astronémicos. Vallis & Pinto (2023) afirmam que contetdos
expositivos e interativos representam importantes estratégias de comunicagdo com o publico.

\

As publicagdoes referentes a classificagdo “atividade educativa” disponibilizam
atividades direcionadas a criangas, como palavras-cruzadas e liga-pontos, demonstrando que o
blog tem também como intuito alcancar um publico variado, desde jovens e adultos (com
assuntos mais complexos, majoritariamente situados na classificagao “publicacao explicativa™)
a criangas. Segundo Barbosa (2006), é de extrema importancia que a preparacdo das atividades
educativas online seja feita de modo inovador e criativo, capaz de sensibilizar e encantar novos
e assiduos publicos. A autora enfatiza a necessidade de pesquisas que realizem investigacGes
sobre 0 nimero de museus que a nivel nacional dispde de atividades online.

Por fim, ressalta-se a criagdo das classificagdes “publicacdo explicativa + video” e
“video” mediante a diferente forma de transmissao de informacgdo, Assim, através dos videos,
a informacao é transpassada nao apenas de forma visual, como também auditiva, estabelecendo
contato com diferentes tipos de publico e uma outra forma de abordagem do conhecimento,
mais ludica e encantadora. Na classificacao “publicacdo + video™ estao incluidas as publicacdes
que utilizaram de diferentes recursos midiaticos em um Gnico post, como a utilizacdo de texto,
imagens e video a fim de explicar um tnico tema. Concomitante a isso, a classificagdo “video”
engloba posts que continham apenas videos.

O uso de videos para DC torna-se imprescindivel no ambiente online. Segundo Reale &
Martyniuk (2016), os videos possibilitam que a ciéncia se aproxime a diversos publicos,
possibilitando um primeiro contato a assuntos importantes para a formacao do cidadao de forma
mais leve, especialmente quando se trata de um publico jovem. Pesquisas como a de Barry et
al. (2016) e Moll & Nielsen (2016) sugerem que a sociedade se envolve com contetdo de video
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cientifico online para satisfazer objetivos de aprendizagem. Dessa forma, o consumo de videos
cientificos funciona como um tipo de aprendizagem cientifica de livre escolha, definindo
publicos potenciais por suas orientagdes para tal conteido.

Além disso, os videos presentes nas publicagcBes englobadas nessas classificagdes
apresentaram bastante diversidade, sendo alguns deles animacbes e até mesmo cientistas
abordando um assunto com uma linguagem mais adaptada. Assim, o fato de um video sobre
ciéncia ser apresentado por pesquisadores reconhecidos formalmente na area € de extrema
importancia, pois “reestrutura a pratica do exercicio da ciéncia e multiplica os espagos de fala
ocupados por estes, 0 que é fundamental para o incentivo de uma nova cultura cientifica” (Reale
& Martyniuk, 2016, p. 14).

Os autores Torres-Salinas & Cabezas-Clavijo (2012) abordam quatro usos basicos dos
blogs de ciéncia, ndo excludentes entre si, dependendo especificamente do grau de
especializacdo, da orientacdo e dos objetivos do blog: 1. Meio de publicacdo sem intermediarios
- seu uso funciona como um meio de publicacdo de resultados de pesquisa de um cientista,
como ocorreu, por exemplo, nos posts de divulgacdo de pesquisas astronémicas feitas no blog
“Coluna do Astrénomo”; 2. Quadro de avisos e repositorio pessoal ou coletivo - neste ha
divulgacdo das atividades e noticias mais relevantes promovidas por uma disciplina ou até uma
instituicdo, atuando assim na promocéo das atividades de DC realizadas ou a divulgacéo de seu
repositério para toda a comunidade, incluindo académico-cientifico; 3. Meio de divulgacédo
seletiva de informac®es - 0 autor pode selecionar a informacao a ser compartilhada, recomendar
textos, videos e filmes como visualizado nas séries do blog “Coluna do Astrénomo”,
adicionando contribuicfes e criticas significativas para facilitar o consumo da informacéo
cientifica; 4. Meio de aproximacdo entre ciéncia e o publico ndo-especialista - neste visualiza-
se a aplicacdo da DC através da traducdo do conhecimento cientifico, adotando uma linguagem
mais simples e com paragrafos diretos, muito visualizada nos textos de DC do “Coluna do
Astronomo”.

A partir desses pressupostos e das analises das classificacdes, o blog “Coluna do
Astronomo” encaixa-se dentro dos usos de blogs de Ciéncia apresentados pelos autores Torres-
Salinas & Cabezas-Clavijo, ja que os mesmos enfatizam que os objetivos ndo séo excludentes
entre si. Isso mostra como um blog, apesar de apresentar uma tematica geral de conteudo, neste
caso a astronomia, consegue atingir diferentes tipos de publico (especialista e ndo-especialista),
vagando por diferentes faixas etarias, além de possuir uma variedade de conteudos com
diferentes tipos de abordagem: imagens, videos, séries, noticias, atividades e divulgacGes
culturais.
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N&o distante disso, diante do leque de midias sociais e multiculturalidade disponivel nas
mesmas, 0 uso de uma rede a qual consegue manter uma temaética cientifica de forma
organizada, dialogista e que permite liberdade ao visitante no percurso, mostra-se favoravel a
DC e a sociedade. Com isso, nota-se a relevancia em “blogar” ciéncia, pois através de alguns
cientistas mantendo esta pratica viva, ela continuarad desempenhando “um papel importante no
desencadeamento de colaboragdes, transmitindo informacgdes cruciais e fortalecendo as
comunidades cientificas” (Brown & Woolston, 2018, p. 135).

4 Consideracdes finais

As mudancas no cenario online, especialmente a criagdo das midias sociais, impactaram
na utilizacdo dos blogs. No entanto, a pratica apesar de mais escassa, mostra-se relevante para
a comunidade académico-cientifica e também para o pablico ndo especialista.

Museus e centros de ciéncias possuem o potencial de divulgar, ensinar e informar
ciéncia. Através do uso de blogs, essa pratica possui um espaco no ambiente online, permitindo
a manutencdo da aproximagao entre a sociedade e a ciéncia. No entanto, mesmo com a redugao
na frequéncia do uso de blogs por museus e centros de ciéncia, a analise do blog “Coluna do
Astronomo™ possibilitou a investigacao dos tipos de publicagdes que um museu pode promover
nesse meio. Assim, diferentes publicacbes e formas de abordagem foram visualizadas,
apresentando desde séries explicativas a atividades praticas para o publico fazer em casa.

Portanto, blogs de ciéncia apresentam-se como instrumentos potentes para nao soO
museus e centros de ciéncia, mas também outros espacos nao-formais, auxiliando na DC e na
promocdao do conhecimento cientifico.
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